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Heute erhalten Sie die Februar-Ausgabe unserer 
MEC Media Insights.

In den Insights stellen wir in Kurzform die 
aktuelle Entwicklung des deutschen Medien-
Marktes im Januar 2010 vor.

Neben den gewohnten Informationen zu 
einzelnen Mediengattungen, gibt es ein 
Special zum Thema: Kino, ein Medium in 
Bewegung.
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Quellen: Werbeweischer, FFA, NMR, ZAW

2009 - ein Jahr in Bewegung

Seit Anfang des Jahres häufen sich die Meldungen zum Medium Kino, denn für die 
Kinobranche war 2009 eines der erfolgreichsten Jahre ihrer Geschichte. 
Auf der Besucherseite konnte ein Anstieg von 129,4 auf 146,3 Mio. verzeichnet 
werden, dies entspricht einer prozentualen Veränderung von 13,1 %. Auch auf der 
Umsatzseite  gab  es einen Anstieg von 22,8%, von 794,4 auf 976,1 Mio. Euro. Ein 
guter Filmmix und das 3D Angebot  führten im Wesentlichen zu dem Erfolg.  Auch der 
deutsche Film (z.B. Wickie und die starken Männer oder Zweiohrküken) zeigte in 
2009 mit einem Umsatzanteil von 25,5% Höchstleistungen.

3D - ein wesentlicher Booster für den Erfolg

3D Filme trugen sowohl zum Besucherrekord als auch zum Umsatzanstieg bei.  Der 
Sommerhit "Ice Age 3", "Oben" und der erst im Dezember gestartete Film "Avatar" 
befinden sich im Top Ten Besucherranking. Auch wenn bei Ice Age der Anteil der 3D 
Besucher noch bei geringen 25% lag, so haben bereits 75% der Avatar Besucher 
ihren Film in 3D Technik gesehen. Die erhöhten Eintrittspreise waren auch ein Treiber 
für den Umsatzerfolg. Umso erstaunlicher ist der Erfolg, wenn man die - auf den 
ersten Blick - relativ geringe Ausstattung der Kinosäle mit digitaler  3D Technik 
beobachtet. Momentan sind  ca. 300 der insgesamt 4.750 Leinwände mit 3D Technik 
ausgestattet.  Aber, dieses Niveau soll auf ca. 10% in den nächsten Jahren ansteigen 
und würde mit einem bis zwei Sälen in jedem mittleren bis starken Multiplex den 
Bedarf ausreichend abdecken.

Top 10 Filme 2009 - insgesamt 43,3 Mio. Besucher

Besucherentwicklung

Umsatz aus Kinokarten

Basis: Personen, die innerhalb der letzten 12 Monate privat das Internet genutzt haben.
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Quellen: Werbeweischer, FFA, NMR, ZAW, FDW

Der Werbemarkt geht seine eigenen Wege

Die Bruttospendings nach Nielsen bewegen sich seit Jahren deutlich unterhalb der 
100 Mio. Euro-Grenze. Mit Abschluss des vergangenen Jahres konnte aber mit rund  
72 Mio. Euro ziemlich genau das Vorjahres-Niveau gehalten werden. 
Laut FDW gab es einen Einbruch von 6,6% auf Basis der Netto-Werbeumsätze in 
2009. Im Trend der letzten Jahre ist ein kontinuierlicher Rückgang zu verzeichnen.

Brutto-Werbeaufwendungen nach Nielsen Media Research

Netto-Werbeeinahmen nach ZAW

Saisonalität Besucher versus Werbemarkt

Die Werbeausgaben mit den zwei Peaks im Frühjahr und Winter reflektiert  nicht das 
Besucherverhalten sondern die klassische Werbesaisonalität. In der 
Besuchersaisonalität ist viel mehr eine filmbedingte Schwankung wahrzunehmen. In 
2009 gab es 2 Filme, die die Besucherzahlen nach oben schnellen ließen. Mit dem 
Start von "Ice Age 3" im Juli und dem Start von "Avatar" im Dezember zogen die 
Besucherzahlen an.

Brutto-Werbeaufwendungen - Saisonalität

Kinobesucher - Saisonalität
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Werbespendings in Mio. Euro im Jahresverlauf - alle Medien

Anteile der Mediengruppen am Bruttowerbeaufwand Januar 2009 - Januar 2010

Januar - Januar 2010

Werbespendings in Mio. Euro im Jahresverlauf - alle Medien einzeln

Januar 2009 - Januar 2010

Bruttowerbeaufwand je Mediengruppe in Mio. Euro

              Veränderung der Werbeaufwendungen der Mediengruppen zu Jan - Jan 2009

 

Quelle: Nielsen Media Research
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TV TZ PZ HF FZ PL KI OL TOTAL

Jan - Jan 

2010
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Der deutsche Werbemarkt zeigte sich zum Jahresauftakt mit einem Plus von 4,4% gegenüber dem
Januar 2009 positiv. Es wurden im Januar 2010 rund 1,56 Mrd. Euro in klassische Werbung
investiert, ca. 65 Mio. Euro mehr als im Vorjahresmonat, wobei die Verteilung auf die einzelnen
Medien äußerst unterschiedlich ist. Im Vergleich sticht das Medium Kino besonders deutlich hervor
- hier haben sich die Werbeausgaben von ca. 2,6 Mio. Euro auf über 5 Mio. Euro fast verdoppelt.
Solch ein enormer Anstieg in einer Mediengattung muss relativiert werden und ist nur auf Basis
sehr geringer Gesamt-Spendings möglich. Dennoch scheinen die aktuellen 3D-Filme das Medium
zu beflügeln. Hinzu kommt eine neue Abrechnungsmethode seitens der Kinobetreiber. Die
Werbekunden kaufen nur noch Kontakte ein und bezahlen quasi die Besucher, die in den gebuch-
ten Filmen oder Kinostandorten über die Kinokasse erfasst worden sind. Zum positiven Ergebnis
trug vor allem TV mit einem Plus von 85 Mio. Euro im Vergleich zum Jan. 2009 bei. Die Ent-
wicklung der Medien: Gewinner: TV +85 Mio. Euro, OL +14,1 Mio. Euro, PZ +2,6 Mio. Euro, KI +2,5
Mio. Euro Verlierer: TZ -18,2 Mio. Euro, PL -11,4 Mio. Euro, HF -6,5 Mio. Euro , FZ -3,1 Mio. Euro.
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Indexberechnungen Vormonat und -jahr nehmen Bezug auf Prozentwerte ! Grund: Saisonalität der Werbeaufwendungen; bessere Darstellungsmöglichkeit der Anteile am Gesamtmarkt; Markt: dargestellte Sender

 

Quelle: Nielsen Media Research + eigene Berechnungen

Top-Werbeblock

Entwicklung der monatlichen TV-Werbespendings

Marktanteile

102 116

¹ nur ARD nat. und ZDF      ² MTV, VIVA, NICK, Comedy Central (ab '07)      ³ ARD reg, DSF, Tele 5, Das Vierte, DMAX (ab '07)

Index Vorjahr / Kosten 111 121 117 90 129

Index Vorjahr / MA 96 105 101 78 112 89 100

Index Vormonat / MA 118 95 103 76 107

Vorjahr in % 6,1% 31,5% 43,5% 6,3% 4,3% 8,3% 100%

108 100

0,028 0,043 0,588

MA in % 5,9% 32,9% 44,1% 4,9% 4,8% 7,4% 100%

Anteile der Mediengruppen am Bruttowerbeaufwand Mrd. Euro 0,034 0,193 0,259 0,029

98 116

Jan-Jan 2010 Öffentl.-Rechtl.¹ IP Seven One El Cartel Viacom² Sonstige³ Markt

125 119 107 148 365 104140 128 92 89 91 157

85 100

Index Vorjahr / Kosten 108 50 115 122 115 110 90

108 103 93 128 315 90121 111 80 77 79 136

106 100

Index Vorjahr / MA 93 43 99 106 100 95 78

128 102 117 111 148 56109 98 63 105 64 115

1,4% 2,2% 1,5% 0,1% 0,5%6,1% 7,0% 2,0% 3,7% 0,6% 0,8%

Index Vormonat / MA 100 38 139 99 106 97 76

1,8%

1,0% 100%

Vorjahr in % 3,0% 0,2% 3,1% 21,9% 19,6% 17,0% 6,3%

1,9% 1,5% 2,1% 1,9% 0,4% 0,4%7,3% 7,7% 1,6% 2,9% 0,5% 1,1%

1,2% 100%

0,009 0,012 0,011 0,003 0,0020,043 0,045 0,009 0,017 0,003 0,006

MA in % 2,8% 0,1% 3,1% 23,1% 19,5% 16,1% 4,9%

0,011

D.Vierte Markt

Mrd. Euro 0,016 0,000 0,018 0,136 0,115 0,095 0,029

Tele 5 DMAX VIVA MTV ComedyC. NICKK1 VOX SRTL DSF N-TV N24

0,006 0,588

Jan-Jan 2010 ARD nat. ARD reg. ZDF RTL SAT.1 PRO7 RTL 2
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Anteile der Mediengruppen am Bruttowerbeaufwand TV Januar 2010
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Tom Sänger, seines Zeichens Unterhaltungschef bei RTL Television, charakterisierte die Castingshow "Deutschland 
sucht den Superstar" zu Beginn des Jahres in einem Interview mit dem Medienmaganzin dwdl.de als "[...] eine Symbio-
se aus Neugierde und Freude an der Selbstdarstellung [...]". Ganz gleich, ob sich die Geister an dem Format, das nun 
in die 7.Runde geht, auch scheiden - am Quoten-Erfolg in der werberelevanten Zielgruppe scheint sich im Verlauf der 
Jahre nichts geändert zu haben. Sieben Werbeblöcke im Umfeld von DSDS tauchten im Januar in der Rangliste der 
stärksten Unterbrecherinseln auf und erreichten durchschnittlich zwischen 2,70 Mio. und 4,38 Mio. der 14-49jährigen 
Zuschauer. Selbst die Free-TV Premiere des fünften Harry Potter-Buches "Der Orden des Phönix" erreichte mit starken 
3,97 Mio. Zuschauern "nur" Rang zwei. Ebenfalls weit vorne: die 3.Staffel der Doku-Soap "Die Ausreißer - Der Weg 
zurück" (RTL).

Wintersport und Handball-Europameisterschaft bescherten den öffentlich-rechtlichen Sendeanstalten beim Gesamt-
publikum satte Gewinne zwischen +0,5% und +1,2% und sorgten dafür, dass ARD (13,4%) und ZDF (13,1%) wieder an 
RTL (12,7%) vorbeizogen. Allerdings wird das die Verantwortlichen des Kölner Privatsenders nur am Rande interessiert 
haben, konnten sie doch ihrerseits den Abstand gegenüber dem ärgsten Verfolger ProSieben bei den Erwachsenen 
zwischen 14 und 49 Jahren wieder deutlich vergrößern. Vor allem der Start der 7.Staffel von "Deutschland sucht den 
Superstar" sorgte dafür, dass RTL gegenüber den "schlechten" Ergebnissen aus dem Vormonat wieder +0,5% am Tag 
und +0,2% in der Primetime zulegen konnte und mit 17,8% bzw. 18,7% weit vor der Konkurrenz aus Unterföhring lag. 
Die Performance der beiden großen Sender der ProSieben-Sat.1 Gruppe konnte unterschiedlicher nicht sein. Während 
ProSieben zwischen -0,1% und -0,4% gegenüber Dezember 2009 verlor und mit einem Gesamtmarktanteil von 11,5% 
und 12,7% am Abend im Vergleich zu RTL wieder einmal den Kürzeren zog, katapultierte sich Sat.1 mit +0,5% am Tag 
und +0,6% zwischen 3 und 3 Uhr möglicherweise wieder in die Erfolgsspur zurück. 10,8% bzw. 10,6% bedeuteten 
ebenfalls eine Steigerung gegenüber den Vorjahreswerten um +0,5% am Tag und sogar +1,1% in der Hauptsendezeit.
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Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, DAP TV-Scope Affinitätszielgruppe: Erw. ab 14 J., integriertes Panel, Programm
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Die neuen Serien / Folgen im Januar 2010
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Countdown - Die Jagd 
beginnt

Der Immobilienfürst -
unverkäuflich gibt's nicht

Der Wendler-Clan Deutschland sucht den 
Superstar

Die Ausreißer - Der Weg 
zurück

Jana Ina und Giovanni -
Pizza, Pasta & Amore

Law & Order: Special 
Victims Unit

Mieten, Kaufen, Wohnen Rosins Restaurant - Ein 
Sternekoch räumt auf!

Vampire Diaries

Struktur

Strukturaufriss nach Alter

Erw. ab 50 J. Erw. 30-49 J. Erw. 14-29 J. Kinder 03-13 J.

Anzahl 

Sendungen

RW 

in 

Mio.

Affinität
MA in 

%

Senderschnitt 

(MA in %)
Bewertung

RW 

in 

Mio.

Affinität
MA in 

%

RW 

in 

Mio.

Affinität
MA in 

%

RW 

in 

Mio.

Affinität
MA in 

%

RW 

in 

Mio.

Affinität
MA in 

%

RTL Do. 21:15 Uhr Countdown - Die Jagd beginnt 3 2,47 111 18,8 16,9 Đ 0,58 68 16,9 1,39 133 18,0 1,12 99 18,4 0,60 64 10,3

kabel eins Di. 22:15 Uhr Der Immobilienfürst - unverkäuflich gibt's nicht 4 0,49 126 5,0 6,1 Ē 0,08 53 3,1 0,30 165 5,1 0,21 110 4,6 0,12 72 2,7

Sat.1 So. 19:00 Uhr Der Wendler-Clan 5 1,08 119 8,8 10,8 Ē 0,28 79 8,5 0,70 164 9,7 0,43 94 7,2 0,23 59 4,5

RTL Mi.+Sa. 20:15 Uhr Deutschland sucht den Superstar 8 4,55 137 33,8 16,9 Đ 1,51 118 41,0 2,61 168 33,6 1,80 107 29,0 1,16 82 19,3

RTL Mi. 21:15 Uhr Die Ausreißer - Der Weg zurück 4 3,06 139 21,4 16,9 Đ 1,15 136 29,9 1,83 178 22,2 1,10 99 16,7 0,68 73 11,1

ProSieben Do. 21:20 Uhr Jana Ina und Giovanni - Pizza, Pasta & Amore 3 1,11 169 8,6 11,9 Ē 0,51 202 15,2 0,71 234 9,4 0,32 96 5,3 0,37 132 6,4

VOX Fr. 22:05 Uhr Law & Order: Special Victims Unit 8 0,78 105 7,3 7,5 Ē 0,19 66 7,1 0,53 151 8,4 0,24 62 4,6 0,26 81 5,2

VOX Mo.-Fr. 18:00 Uhr Mieten, Kaufen, Wohnen 20 0,70 105 8,7 7,5 Đ 0,14 56 5,9 0,48 155 9,8 0,24 70 6,5 0,21 74 7,0

kabel eins Di. 21:15 Uhr Rosins Restaurant - Ein Sternekoch räumt auf! 4 0,69 129 5,1 6,1 Ē 0,12 58 3,2 0,43 171 5,3 0,32 118 5,1 0,16 72 2,8

ProSieben Mi. 21:15 Uhr Vampire Diaries 2 2,21 179 16,0 11,9 Đ 0,97 204 25,7 1,23 213 15,4 0,67 108 10,8 0,53 101 8,9

HHF 14-49 J. Männer 14-49 J. AHS

Sender Sendeplatz Titel

Erw. 14-29 J.Erw. 14-49 J.
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Basis: BRD gesamt, integriertes Panel, Werbung TA 01-30    Quelle: DAP-Software, TV-Scope

Basis: BRD gesamt, integriertes Panel, Werbung TA 01-30    Quelle: DAP-Software, TV-Scope

 

Basis: BRD gesamt, integriertes Panel, ZI    Quelle: DAP-Software, TV-Scope

Marktanteile in % Januar 2010 Veränderung der Marktanteile Januar 2010 zu:

0,20 0,11 0,06 0,05 0,10  0,74 1,37 0,48 0,15 0,11 0,13

0,10 0,15 0,05

20-23 Uhr   3,45 1,75 1,59 0,81

0,10 0,10 0,11 0,07 0,06 0,040,73 0,42 0,46 0,59 0,32 0,08

0,13

3-3 Uhr 2,15 3,12 1,46 1,23

SRTL DSF n-tv N24

Werbeblockreichweiten in Mio. Januar 2010

ARD ZDF RTL Sat.1 Pro7 RTL II K1 VOX VIVA MTV Comedy C. NICK D.VierteTele 5 DMAX

31,92 39,71 11,85  8,669,45 6,23 10,87 8,91 9,73 9,36

9,23

20-23 Uhr   10,88 11,64 14,65 9,25 10,72

8,16 7,01 8,56 25,00 35,67 9,725,83 8,11 6,50 5,01 11,86 6,743-3 Uhr 5,51

12,85

4,33 7,67 6,49 11,21

DMAX VIVA MTV Comedy C. NICK

4,14

D.VierteVOX SRTL DSF n-tv N24 Tele 5

02 / 2010

Wirtschaftlichkeit (TKP) in Euro Januar 2010

ARD ZDF RTL Sat.1 Pro7 RTL II K1

-20,0% 0,0% 20,0%

ARD 

Dritte

Sat.1

RTL II 

VOX 

DSF 

N 24 

DMAX

MTV

NICK

20-23 Uhr 3-3 Uhr

-20,0% 0,0% 20,0%

ARD 

Dritte

Sat.1

RTL II 

VOX 

DSF 

N 24 

DMAX

MTV

NICK

20 - 23 Uhr 3-3 Uhr

4. Quartal 2009

ARD ZDF Dritte RTL Sat.1 Pro7 RTL II K1 VOX SRTL DSF n-tv N24 Tele 5 DMAX VIVA MTV C. C. NICK
D. 

Vierte

3-3 Uhr 13,4 13,1 14,0 12,7 9,5 6,3 3,8 3,8 5,6 2,2 0,9 0,9 1,0 0,9 0,6 0,5 0,3 0,3 0,8 0,2

20-23 Uhr 15,8 15,2 15,1 13,2 7,2 6,9 3,5 3,3 5,7 2,1 0,8 0,5 0,6 1,0 0,5 0,3 0,2 0,4 0,1 0,5

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0
3-3 Uhr 20-23 Uhr

Basis: BRD gesamt, integriertes Panel, ZI    Quelle: DAP-Software, TV-Scope   

Januar 2009
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Vergleich Januar - Januar 2009 versus Januar - Januar 2010

Werbeeinnahmen Top 10 Verlage

Anteile der Mediengruppen am Bruttowerbeaufwand

Januar - Januar 2010

Werbeeinnahmen Top 10 Titel

 

Werbeeinnahmen im Jahresverlauf - PZ gesamt Werbeausgaben Top 10 Gruppen

Die Verlags-Daten wurden original aus dem Nielsen Media Research Reporting übernommen und berücksichtigen nicht evtl. Konzernzugehörigkeiten einzelner Verlage (z.B. Focus Verlag und Burda)
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Der Markt der Publikumszeitschriften startete im Vergleich der beiden
Januarmonate mit einem leichten Plus von 1% in das neue Jahr. Das Plus
resultierte eher aus einem schwachen ersten Monat in 2009 als einem
starken Einstieg in 2010. Im Mediamix verloren die Publikumszeitschriften
0,6 Prozentpunkte gegenüber 2009 und haben nun einen Anteil von 17,6%
Bei den Werbeeinnahmen der Top 10 Verlage verzeichnete der Burda-
Verlag mit einem Minus von 8,5 Mio. Euro den größten Rückgang. Trotzdem
sind die Werbeeinnahmen mit ca. 38 Mio. Euro im Januar 2010 noch höher
als bei der Konkurrenz. Die Werbeausgaben in den Top 10 Gruppen
befinden sich mehr oder weniger auf Vorjahresniveau. Einen leichten Anstieg
um 2 Mio. Euro konnte lediglich die Gruppe PKW verbuchen.

Publikumszeitschriften:
Januar 2010
274 Mio. Euro
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Vergleich Januar - Januar 2009 versus Januar - Januar 2010

Werbeeinnahmen Top 10 Zeitungen

Anteile der Mediengruppen am Bruttowerbeaufwand

Januar - Januar 2010

Werbeausgaben TZ - Top 10 Gruppen

 

Werbeeinnahmen im Jahresverlauf - TZ gesamt Werbeausgaben TZ - Top 10 Unternehmen

Quelle: Nielsen Media Research
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Der Zeitungsmarkt zeigte sich zu Beginn des Jahres 2010 mit einem Minus
von 4,5% (-18,2 Mio. Euro) gegenüber dem Vorjahr. Der Marktanteil im
Mediamix liegt mit 24,8% 2,3 Prozentpunkte unter dem Wert von 2009. Bei
den Werbeausgaben dominieren der Handel und die TZ Eigenwerbung den
Markt. Insbesondere Media Markt / Saturn hat sein Werbebudget im
Vergleich zu Januar 2009 um ca. 7 Mio. Euro erhöht. Sky ist mit einem
Zeitungs-Budget von 4,4 Mio Euro neu in die Top 10 eingestiegen. Die Bild-
Gruppe konnte mit einem Plus von ca. 3,8 Mio. Euro rund 20 % mehr
Einnahmen gegenüber dem Vorjahr generieren als die Konkurrenz. Das
größte Minus verzeichnete die WAZ-Gruppe (-2,4 Mio. Euro) gefolgt von der
Rheinischen Post (-2 Mio. Euro).
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Januar 2010
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++++++++ Aktueller Newsticker ++++++++ Aktueller Newsticker ++++++++ Aktueller Newsticker ++++++++ Aktueller Newsticker ++++++++ Aktueller Newsticker +++++++ Aktueller Newsticker +++++++ 

Titel Verlag 1. ET EW Auflage Copypreis

Euro

Wohnen im Trend OZ Verlag Segment: Wohnzeitschriften

"Wohnen im Trend" ist ein neues Magazin

Bereich Living, das kreativen Leserinnen

Ideen und Stylingtipps rund um Haus,

Balkon und Garten liefert ï sowohl mit An-

leitungen zum Selbermachen als auch mit

Kauf- und Bestelladressen. Ergänzt wird

das Konzept durch eine Foodrubrik mit Re-

zepten für Familie und Gäste.

Falstaff Falstaff Verlags GmbH Segment: Food-Zeitschriften

Distribution ASV Vertrieb Die österreichische Gourmet-Zeitschrift

"Falstaff" wird ab Sep. 2010 auch in Deutsch-

land erscheinen. Das frisch überarbeitete

Heft soll laut Herausgeber Wolfgang Rosam

innerhalb von 5 Jahren dem stärksten

Konkurrenten "Feinschmecker" aus dem 

Jahreszeiten-Verlag den Rang ablaufen.

Catch Neue Medien 33 Segment: People-Magazine

Im Peoplesegment geht mit "Catch" ein 

neuer Titel im unteren Preissegment an den 

Start. Mit Promi-News und Modetipps möchte

die Zeitschrift vor allem junge Leserinnen

ansprechen und anderen People-Magazinen

wie Intouch, IN, OK! und Co. Konkurrenz

machen. 

25.02.10 mo. 160.000 0,99 ú 4.800

Sep. 2010 8 x j. 35.000 6,90 ú 6.000

10.02.10 4 x j. 70.000 4,40 ú 4.480
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Titel Verlag 1. ET EW Auflage Copypreis

Euro

ran Delius Kalsing Verlag Segment: Sportzeitschriften

Die Zeitschrift konzentriert sich auf die

Champions- und Europa League-Berichter-

stattung und ergänzt das TV-Format. Auf- 

grund der Erscheinungsweise geht es nicht

primär um Aktualität, sondern um den Blick

hinter die Kulissen. Es gibt Spieler- und

Trainerporträts, es werden Spielsysteme

und Mannschaften vorgestellt und Hinter-

gründe zum internationalen Vereinsfußball

geliefert.

my mac IDG Magazine Media Segment: Computerzeitschriften

Die neue Zeitschrift "my mac" aus der Heft-

Reihe des Magazins "Macwelt" richtet sich

an Apple-Fans und Mac-Anwender. Das

Magazin ist eher für Mac-Einsteiger und

Computernutzer gedacht, die ihren Mac vor

allem für Office, Internet, Musik und Fotos

verwenden und ihn mehr als Spaß- denn

als Arbeitswerkzeug verstehen. In der ersten,

rund 100 Seiten starken Ausgabe widmet

sich "my mac" u.a. ausführlich dem neuen

elektronischen Lesegerät iPad.

26.02.10 4 x j. 40.000 5,90 ú n.b.

10.02.10 8 x j. 180.000 2,90 ú 8.850
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Titel

Stern Gesund Das Gesundheitsmagazin "Stern Gesund Leben" von Gruner + Jahr hat seinen Copypreis mit der ersten Ausgabe diesen Jahres im

Leben Februar (Nr. 1/2010) um 70 Cent erhöht. Das zweimonatliche Magazin kostet damit nun 5,90 Euro.

Zeit Campus Das Studentenmagazin "Zeit Campus" hat am redaktionellen Konzept und Layout gefeilt. Ab dem 23. Februar erscheint jede Ausgabe von

"Zeit Campus" mit dem Extraheft ĂBerufsbilderñ. Auf je 28 Seiten wird darin die Arbeitswelt ausgewªhlter Branchen vorgestellt. Die aktuelle

Ausgabe widmet sich dem Berufsbild der Ingenieure. Zudem soll es fortan mehr Platz für große Geschichten, Reportagen und Bildstrecken

geben. 

Südkurier Die Zeitung der Zukunft ist kleiner - das zeigt der Branchentrend. Auch die in Konstanz erscheinende Tageszeitung "Südkurier" hat das

Broadsheet-Format (Größe ca. 375 × 600 mm) aufgegeben und erscheint ab März im Berliner Format (Größe ca. 315 × 470 mm). Der zur

Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck gehºrende "S¿dkurier" bietet nun neue redaktionelle Formate wie die Doppelseite ĂThemen des Tagesñ

mit detaillierten Hintergrundinformationen sowie die Doppelseite ĂLeben und Wissenñ auf der tªglich eine Mischung aus praktischen Hilfe-

stellungen für den Alltag und erklärender Wissenschaft präsentiert wird. Zudem soll es mehr Inhalte zum Thema Freizeit geben. 

Procontra Der Berliner Alsterspree Verlag hat die Vertriebsbetreuung seines Finanzmagazins "Procontra" an die  IPS Pressevertrieb GmbH gegeben:

Ab der Februar/März-Ausgabe (ET: 26.02.2010) bringt der Meckenheimer Nationalvertrieb den Titel zum Copypreis von 4,80 Euro in den

Presse-Einzelhandel. Das Magazin erscheint nun alle zwei Monate in einer Auflage von 53.400 Exemplaren - davon werden 8.000 an den

Handel geliefert, der Rest an Kooperationspartner aus der Finanz-, Versicherungs- und Consultingbranche verkauft sowie auf Messen,

Kongressen oder über Weiterbildungsträger vertrieben.
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